REGULAMENTO DA POLITICA DE
PATROCINIO DA INFRAERO

1 - DAS DEFINICOES:

a) marketing cultural - é toda acdo de marketing que usa a cultura como veiculo de
comunicagdo para se difundir o nome, produto ou fixar imagem de uma empresa
patrocinadora, buscando abrir um canal de comunicacéo entre a empresa e o publico;

b) patrocinio - apoio financeiro concedido a projetos de iniciativa de terceiros, com o
objetivo de divulgar atuacdo, fortalecer conceito, agregar valor a marca, incrementar
vendas, gerar reconhecimento ou ampliar relacionamento do patrocinador com seus
publicos de interesse;

c) patrocinador - 6rgdo ou entidade integrante do Poder Executivo Federal,

d) patrocinado - pessoa juridica beneficiaria direta do patrocinio e signataria dos contratos
celebrados com o patrocinador.

2 - DA POLITICA DE PATROCINIO:

a) a politica de patrocinio estd alinhada as estratégias da INFRAERO, conciliando os
interesses institucionais e mercadoldgicos, de maneira articulada com as politicas publicas
do setor aeroportuério, de aviagdo e do Governo Federal;

b) a atuacdo da INFRAERO no marketing cultural visa garantir uma efetiva comunicacgao
institucional da INFRAERO, como forma de fortalecer sua imagem perante a sociedade e
aos seus publicos de interesse, associada as acOes direcionadas ao desenvolvimento, a
promocdo da cidadania, & incluséo social, & melhoria da qualidade de vida da sociedade, a
construcdo da identidade cultural brasileira e as producdes e divulgacBes culturais,
esportivas, sociais e de meio ambiente, democratizando 0 acesso aos seus recursos de
patrocinio e descentralizando sua atuacdo pelo territério nacional,

c) a diretriz de patrocinio terd énfase no resgate e na valorizacdo da cultura, na valorizagdo
do esporte brasileiro, das agdes de meio ambiente e do social, e na difusdo das acGes do
setor aeroportuario e de aviag&o.

3 - DOS OBJETIVOS:
a) divulgar a INFRAERO por meio de sua marca junto aos diversos segmentos de publico,

fortalecendo assim sua atuacdo no mercado e seu reconhecimento como empresa
socialmente responsavel;



b) consolidar sua imagem, visando promover maior integracdo com a comunidade e o
publico em geral.

4 - DAS DIRETRIZES:

a) estabelecer critérios objetivos em cada segmento previsto nesta politica de patrocinio,
para apresentacgdo, avaliacdo e selecdo de projetos a serem apoiados;

b) promover, no site da INFRAERO, a divulgagdo dos critérios estabelecidos, bem como a
divulgacéo dos projetos aprovados, democratizando 0 acesso aos recursos de apoio da
INFRAERO,;

c) garantir a correta aplicacdo dos recursos orgamentarios e de incentivos fiscais, de
patrocinio da INFRAERO;

d) descentralizar geograficamente a distribuicdo dos recursos de patrocinio, no ambito do
territorio nacional;

e) promover o desenvolvimento humano, a geragdo de emprego, a inclusdo social, a
igualdade social, o resgate da cultura brasileira, o desenvolvimento sustentavel,

f) fomentar as &reas de interesse da INFRAERO;
g) ndo sdo passiveis de patrocinio as atividades que:

1. prejudiquem a imagem da INFRAERO;

2. ostensivamente combatam minorias, fagam a apologia do uso de drogas, tabagismo, ou
incitem & violéncia;

3. se posicionem ostensivamente contra programas de interesse do governo, como
preservacdo do meio-ambiente, trabalho infantil, etc.;

4. sejam promovidos por organizagdes que se posicionem contra o Governo Federal e
6rgéos vinculados;

5. tenham cunho politico-partidario;

6. estejam ligadas a jogos de azar ou especulativos, salvo se regulamentados em legislacdo
especifica;

7. tenham se envolvido em qualquer tipo de acdo juridica contra a INFRAERO e/ou
Governo Federal.

h) ndo sdo considerados patrocinio para os fins deste Regulamento:

1. doagOes: cessdo gratuita de recursos humanos, materiais, bens, produtos e servigos que
ndo seja divulgada e mantenha o doador no anonimato;

2. permutas ou apoios: troca de materiais, produtos ou servigos por divulgacao de conceito



e/ou exposicdo de marca;

3. projetos de veiculagdo em midia ou em instalagGes que funcionem como veiculo de
comunicagdo, com entrega em espagos publicitarios;

4. projetos de transmissdo de eventos esportivos, culturais, informativos ou de
entretenimento comercializados por veiculos de comunicagao;

5. acBes compensatdrias: apoio a projetos cuja execucao seja compulsdria e prevista em lei;

6. locagdo de espaco e/ou montagem de estandes em eventos sem nenhuma contrapartida de
comunicagéo;

7. acOes realizadas pelo préprio 6rgéo ou entidade.

5- DO SEGMENTO:

a) a INFRAERO apoia e patrocina projetos culturais, estimula a descoberta de novos
talentos, valoriza as artes em geral, o esporte, acfes sociais e de meio ambiente, além de
manter Espacos Culturais nos principais aeroportos por ela administrados, onde acontecem
exposicgdes de pintura, escultura, fotografia e gravura.

b) a politica de patrocinio da INFRAERO destina-se ao apoio a projetos nas areas de:

1. Cultura:

1.1. a INFRAERO apoiara, preferencialmente, projetos de natureza cultural aprovados
pelo Ministério da Cultura - MinC,

1.2. a INFRAERO podera conceder apoio financeiro em todos 0s segmentos culturais,
desde que, em conformidade com os critérios técnicos e administrativos, de avaliagdo
e selecéo definidos pela empresa.

2. Esporte:

2.1. a INFRAERO patrocinara projetos desportivos, independente da utilizacao de
beneficios fiscais, desde que alinhados as politicas difundidas pelo Ministério do
Esporte e em conformidade com os critérios técnicos e administrativos, de avaliagao
e de selegéo definidos pela empresa.

3. Social e Ambiental:
3.1. a INFRAERO patrocinara projetos de natureza social e ambiental, independentemente

da utilizagdo de beneficios fiscais, desde que estejam em conformidade com os
critérios técnicos e administrativos, de avaliacdo e de selecdo definidos pela empresa.



3.2. terd prioridade os projetos desenvolvidos no entorno dos aeroportos administrados
pela INFRAERO.

4. Demais segmentos (aeroportuario, turismo, logistica de carga):

4.1. a INFRAERO patrocinara projetos com foco nas reas de interesse e atuacdo da
empresa, desde que em conformidade com os critérios técnicos e administrativos, de
avaliacdo e selecdo definidos pela empresa.

6 - DO ENCAMINHAMENTO:

a) 0s projetos/propostas de patrocinio deverdo ser encaminhados a INFRAERO, aos
cuidados da Superintendéncia de Marketing e Comunicacéo Social ou das Coordenagdes de
Marketing e Comunicagdo Social levando em consideragdo o local de realizagdo e sua
abrangéncia, contendo 0s seguintes documentos:

1. solicitacdo formal de patrocinio, assinada pelo representante legal do proponente,
constando nome do projeto, local e periodo da realizagdo e, nos casos de projetos
incentivados informar a Lei e 0 nimero do processo de enquadramento.

1.1. do Projeto:
a) informacdes do proponente:

. Razdo Social,

. nome fantasia,

. CNPJ,

. endereco/ telefone/fax/e-mail,

. responsavel para contatos,

. historico da instituicdo (resumo).

b) descricédo detalhada do objeto da proposta;

c) descricdo dos objetivos do projeto;

d) justificativa para realizagdo, cronograma fisico-financeiro de execucéo;

e) descricdo do projeto contendo: local, periodo (dia, més e ano de inicio e fim),
programagéo;

f) descrigdo do publico, suas caracteristicas e previsao de quantitativo de pablico esperado;
g) total previsto de empregos diretos e indiretos, respectivamente, gerado pelo projeto;

h) orcamento decupado do custo total do projeto - discriminacdo detalhada das despesas,
contendo os quantitativos de servigos e de fornecimentos;

i) identificacdo das cotas de patrocinio;

J) identificacdo das contrapartidas para cada cota;

k) identificacdo dos valores captados com a identificagdo dos respectivos patrocinadores;
I) cépia do contrato social;

m) declaracdo de idoneidade.
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n) plano bésico de divulgacéo e de midia do projeto;

0) curriculo do proponente, com énfase na area do projeto, e dos principais profissionais
envolvidos;

p) avaliacdo custo x beneficio do projeto.

1.2. Para projeto aprovados no MinC incluir:
a) copia da carta de aprovacao;
b) copia da publicagdo no Diario Oficial da Uni&o do registro de aprovacao.

NOTAS

1 Em todos os casos, devera ser encaminhado com o projeto, a Declaracao de
Idoneidade e o Formuléario de Solicitacédo de Patrocinio, devidamente
preenchidos, disponiveis no site da INFRAERO: www.infraero.gov.br, link
Cultural - Incentivos.

2 Todas as folhas devem ser numeradas e rubricadas pelo proponente.

6.1 - Caso tenha seu projeto habilitado, o proponente se compromete, sob pena de ter seu
projeto desclassificado, a encaminhar os seguintes documentos de prova de regularidade
para com a Fazenda Nacional, Estadual e Municipal, ou do Distrito Federal:

1. Certiddo Conjunta Negativa de Débitos relativos a Tributos Federais e & Divida Ativa da
Unido, ou Certiddo Conjunta Positiva com efeito negativo, expedida pela Receita Federal
do Brasil (RFB) e Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), da sede da licitante;

2. Certiddo Negativa de Tributos Estaduais ou Certiddo Positiva com efeito negativo,
expedida pela Fazenda Estadual, da sede da licitante ou Certiddo de Nao Contribuinte;

3. Certidao Negativa de Tributos Municipais ou Certidao Positiva com efeito negativo,
expedida pela Fazenda Municipal, da sede da licitante ou Certid&do de N&o Contribuinte;

4. Certiddo Negativa de Débito, ou Certiddo positiva com efeito negativo referente a
Contribuicdo Previdencidria e as de terceiros, expedida pela Secretaria da Receita Federal
do Brasil (RFB), da sede da licitante;

5. Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo -
CRF, da sede da licitante.

6.2 - Em nenhuma hipdtese a INFRAERO devolverd documentacdo encaminhada ou
enviara projetos inscritos, em meio fisico ou digital.
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7 - DA ANALISE DOS PROJETOS:

7.1 - As propostas recebidas pela INFRAERO serdo avaliadas conforme critérios
estabelecidos pela empresa

e 0 patrocinio somente sera efetivado mediante assinatura de contrato.

7.2 - Critérios:

a) caracteristicas do projeto;

b) visibilidade;

c) qualificacéo;

d) interesse institucional/mercadologico;

e) custo x beneficio.

NOTA - O periodo de recebimento dos projetos sera divulgado no site da empresa.

8 - DA CLASSIFICACAO, APROVACAO E DIVULGACAO DOS RESULTADOS:

a) a INFRAERO somente aprovara projetos de patrocinio cujos proponentes estejam
adimplentes com a Fazenda Nacional e com a seguridade social;

b) as avaliacbes e a classificagdo dos projetos, serdo homologados pelas Comissdes
Nacional e/ou Regional, quando for o caso, constituida pela Diretoria da INFRAERO, e/ou
pela Superintendéncia Regional, considerando-se a disponibilidade or¢camentéria de cada
exercicio financeiro;

c) apbs aprovacdo pelas Comissdes, a INFRAERO, por meio da Superintendéncia de
Marketing e Comunicacdo Social, encaminhard para aprovacdo da Secretaria de
Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica. A INFRAERO oficializara o patrocinio
mediante homologacéo e publicagédo no D.O.U. de inexigibilidade de licitagdo e assinatura
de contrato formal;

d) os projetos aprovados e homologados serdo divulgados no site da INFRAERO.
NOTA - Cada proponente podera ter aprovado apenas dois projetos por exercicio
financeiro.

9 - DA CONTRATACAO:

a) serd realizada por meio de instrumento juridico desde que atendidas todas as exigéncias
administrativas definidas pela INFRAERO.

10 - DO DESEMBOLSO FINANCEIRO:

a) os valores de aporte para cada projeto serdo realizados em parcelas, com base no valor
total aprovado, a serem definidas quando da abertura do processo de inexigibilidade;

b) os pagamentos serdo realizados mediante apresentacéo de recibo ou documento fiscal, a
ser definido com base nos critérios técnicos e administrativos da empresa;
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c) o desembolso da primeira parcela sera efetuado em até 10 dias ap0Os assinatura do
contrato e recebimento do documento fiscal, juntamente com as certiddes negativas
autenticadas;

d) as demais parcelas serdo desembolsadas apOs apresentacdo de relatérios parciais e
comprovacdo dos gastos referentes as parcelas anteriores;

e) as orientacdes e/ou Formularios de Relatorios (parcial e final) serdo entregues aos
proponentes quando da assinatura do contrato.

11 - DAS OBRIGACOES DO PROPONENTE:

a) apresentar a INFRAERO, mensalmente, durante a realizacdo do projeto, relatorio de
atividades, informando o estagio de desenvolvimento e descrevendo as atividades ja
realizadas;

b) apresentar a INFRAERO relatorio de prestacdo de contas, no prazo médximo de 30
(trinta) dias apds o término da realizacdo dos gastos previstos para cada uma das parcelas
desembolsadas pela INFRAERO. O cumprimento desta obrigacdo devera preceder o pedido
de cada nova parcela;

c) enviar & INFRAERO uma copia finalizada de todas as pegas constantes das
contrapartidas, incluindo o produto final - CD, DVD (quando for o caso), imediatamente
apos sua finalizacdo;

d) levar ao conhecimento do publico o investimento realizado pela INFRAERO, por meio
da divulgacdo da logomarca INFRAERO e do Governo Federal, obedecidas as
especificacdes técnicas, que serdo encaminhadas pela Superintendéncia de Marketing e
Comunicacdo Social ou Coordenacdo de Marketing e Comunicacdo Social apos assinatura
de contrato;

e) mencionar o patrocinio da INFRAERO em todas as entrevistas sobre o projeto
concedidas pela equipe realizadora e no material de divulgag&o distribuido para a imprensa;
f) autorizar a utilizagdo gratuita de imagens e referéncias do projeto em materiais de
divulgacdo institucional das a¢des culturais apoiadas pela INFRAERO, por periodo a ser
acordado entre as partes;

NOTA - InformacGes adicionais deverdo ser solicitadas por escrito, para o seguinte
endereco eletronico: patrocinio@infraero.gov.br.



